Veri Ustasi

Devrim Demirel’in Sirketce’si, biitiin
Tiirkiye’nin ticari verisini barmdiriyor.
Semantik olarak siiflanms,
anlamlandirilmus ve boliimlenmis halde...

ERSUN ERDINC

000’li y1llarin ortalartydi. Devrim Demirel, 6gren-

ciligi zamaninda kiigiik yazilim isleri yaptigi miis-

terilerinden biri olan Sevket Ozcan’in gagrist iize-

rine biirosuna ugradi. Ankarali Form Miihendis-

lik’in sahibi olan Ozcan, sirketin bilisim islerini e-
kip ceviren oglu askere gittiginden beri pek cok sorunla bo-
gusur olmustu. Ozcan, Demirel’e “Dertlerim var, bunlara
¢oztim bul” dedi. Demirel uzun siire bu sevip saydigi miis-
terisinin anlattiklarini dinledi. Bir on dakika mola aldi, ¢i1-
kip bir sigara icti. Déner donmez “Abi” dedi, “sana bir iyi,
bir kotii haberim var. Iyi haber; senin biitiin sorunlarini ¢o-
zecegim.” Ozcan ¢ok sevinmisti ama “Kétii haber su ki, en
az bes y1l siirecek” dedi Demirel: “Ben senin isine vakit ay1-
ramam. Yaparsam eger bunu biitiin KOBI’ler i¢in ¢oziimle-
yen bir sey hedeflerim, o da yillar alir.”

Her ne kadar Devrim Demirel, 6grencilik yillarinda ko-
nuyu zihninde evirip ¢evirmeye baslamis olsa da bugtinki
Sirketce’nin temelini, Form Miihendislik’teki bu konusma-
ya dayandirmak miimkiin. Sirketce, tamamen Tiirkiye’de
tiretilen bir ‘sirket arama motoru’. Milyonlarca sayfay: tara-
mak, indekslemek ve otomatik olarak tiriinleri - hizmetleri
tanry1p siniflandirmak énemli bir mithendislik isi.

Demirel 6grenciliginden itibaren kiigiik kii¢iik BT isleri-
ni yaptigi KOBPleri yakindan taniyor, onlarin Internet’te
var olma isteklerini ve karsilastigr zorluklari iyi biliyordu.
Bu zorluklar: tiim sirketleri kapsayan bir arama motoru-
nun, temel ekseni olusturdugu bir ekosistemde bulacagini
diisiiniiyordu. Ancak 2000’lerin baglarinda ODTU’deki bir
FTP sunucusunda duran com.tr veritabanindan yararlana-
rak 10 bin sirket verisi iizerinde yaptig1 arama motoru de-
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Devrim Demirel, tarzini “kurdugu isleri
satip kaynak yaratarak yeni igler igin
ar - ge yapma cevrimi”’ olarak belirlemis.

nemesinde sonuglar1 40 saniyede getirmisti. Oysa Google
0,18 saniyede siraliyordu. Tipki Ozcan’a séyledigi gibi uzun
zamana ihtiyaci vardi. Tabii, epeyce de kaynaga. Gergi o si-
ralarda basinda Intel'in “Yatirim yapacak proje ariyoruz”
aciklamasinin getigi bir yazi okumustu ama sirket Demirel
ile goriismedi. iLab’a bagvurusu da sonucsuz kaldi. Bu du-
rumda daha fazla ugrasmadi arama ile.

Demirel, 2000 yilinda insaat miithendisi olarak mezun
olusunun ardindan sadece bir yil ingaat sektoriinde galist:
ve bir de bina insa etti. Ama birinci yilin sonunda kendi isi-
nin Internet olacagina karar vermisti. Bu sirada yonlen-
dir.com’u kurdu. Sekiz yil sonra 1 milyon kullaniciya ulasa
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olan bu site ticretsiz olarak adres verip yonlendir
me

e sagjlyordu. 2004’te, 0 zamana kadar Yaygin olan dja]

3 ine ADSL yaygin]
paglantinin yerne yayginlasmaya bagladig
up relin isleri de birden bire acild;, kullamc? :a;]gslln:ea

r ay

— katlanarak artiyordu. Ertesi yi] B] ;
: fsi s,ermeye baslayan Demire] alnyrlm a;gﬁz:gg eliz lb;log
da20 bin uyeye u{a$'r.m$t1, 18 ayin sonunda Blogcy N
pin dyeyle en biiyuk onuncu mecra oldu Tur{l;(i é’c:l) s
; 006da 1,2.m11y0n dolara Nf)kta AS’ye satilds, AYnTyll eve
e yonlendirme yapan tr.tc sitesini de 850 bin dolara o
clara satti. Bu iki satistan sonra uzun sire ¢ ya
aklarini olusturdugu arama motoru projesine irinmdl»i
icn ihtiyas duydugu kaynak (hem de nakit 2 milyin Z‘;‘;r
Jarak) elindeydi artik: “Bir anda sizin vaktinizin yiizde
i alan ariinler gidiyor, bunun ye-
. o elinizde biiyiik bir kaynak kaliyor,
nraki adim icin hep dnerilen ey
Jlindeki kayna@1 yatirima aktarmak,
Bense biraZ daha ar-ge yapmak, hayali-
i kurdugum seyleri gergeklestirmek
maftarlydxm” diyor Demirel.
«Arama’ demek, mevcut yontem-
e, hazirda degilse bile yeni bir arag
p “yeriyi bulabilmek” demek. Veri
konusunda bir uzmanhginiz varsa hic
Jgmsenin goremedigi seyleri goriiyor- AR IET
sunuz. Dort islem matris operasyonla-
nyla dahi yapilabilecekleri hayal ede-
mezsiniz, SInirl yok. Biitiin mesele
hangi veriyl islediginizin ve o veriden
ne gkarmak istediginizin bilincine sa-
hip olmak. s
Ancak arama kolay bir is degil.
Zorlugu, arama yaparken diinyadaki
biitiin Web sitelerindeki butiin icerigi
taramanin gerekmesi. Bu da, milyon
dolarlarla olciilebilecek bir yatirim aslinda. “Ben soyle dii-
siindiim” diyor Demirel, “kiymetli Web’i tanimlarsam, kii-
itk gapta kiymetli Web i¢in bir arama motoru yaparsam
hem aramay1 6grenebilirim hem de deger yaratabilirim.”
Kiiciik 6lgek daha makuldii ama bunun sinrlarini belirle-
mek gerekiyordu. Demirel kullanicilarin neler yaptigina
baktr: Bloglar, gazeteler, forumlar, videolar, fikralar, erotik
hikayeler... Akla hayale gelmeyecek kadar ¢ok icerik. Baska
bir acidan bakisla “adeta bir ¢op yigin1.” Insanlarin gok kii-
citk bir kismu ise mal ve hizmet ariyor. Bulduklari sey ise
sicketlerin kendi siteleri. O siralarda faaliyet gosteren site-
lerden ilk akla geleni Turkticaret.net, KOBI’ler i¢in kurul-
mus birkag B2B sitesi. Bir yandan da diinyada Alibaba.com
var. Ancak Demirel bunlarin birbirlerine benzeyen, arama
disinda bir yerden konuyu ele alan, iceriginin de iyi diizen-
lenmedigi siteler oldugunu diisiinerek ¢ikis yolunun kulla-
mcilarin gergekten aradiklari seyi bulmasin saglamak oldu-
guna karar verdi. Giderek kirlenen, gereksiz icerikle dolan
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RAKAMLARLA SiRKETCE
105 bin

Kayitl iye sirket
350 bin
Taranan sirket sayisi

1,5 milyon
Aylik ziyaretgi sayisi

1.500

Giinliik ticari talep gonderimi

350 bin

Aylik ticari aramalar (iiriin, hizmet, sektorel)

% 59

Istanbul, Ankara, izmir'den yapilan aramalar

Web her geen giin arama yapanlarin islerini zorlastiryor-
du. Demirel, yalnizca Tiirkiye’deki sirketlerin iceriklerini
tarayan bir “Google” ile ¢oztim bulabilecegini diistindi.
Kullanici arama yaptiginda yalnizca aradi@ seyle ilgili so-
nuglari almaliydi. Ornegin arama kutusuna “celik kons-
triiksiyon” yazdiginda sonuglar arasinda okullardaki ders-
ler, forumlar, bloglar, haberler yerine sadece celik kons-
triikksiyon iizerine faaliyet gosteren sirketler belirmeliydi.

Demirel, 2007’de kullanima agtiklar1 ve Sirketge adim
verdigi siteyle once yapay zeka yazilimlart kullanarak biitiin
Web’i tarayan bir sistem olusturdu. internet’i tarayan bot-
lar gezdikleri bir sitenin bir sirket sitesi olup olmadigina ba-
kiyor. Buna karar verdiginde sirket bilgileriyle birlikte sir-
ketin hangi iiriin ve hizmetleri iirettigini de belirliyor ve ve-
ritabanina ekliyor. Demirel “Temel
farkimiz bir biitiin olarak Web’i degil,
dikey Web’i kapsamamiz Ve sadece ice-
rikle arama yapma ozelligi degil, ayn1
samanda ‘metadata’ dedigimiz, sirke-
R tin verisiyle ilgili veriyi iiretebilmemiz”
diyor.

Sirketce veritabanini olustururken
& 35 ya kendi botlariyla arama sonuglarin-
dan yararlaniyor ya da bir sirketin bu-
nu Sirketce’ye bildirmesi yeterli olu-
yor. Kullanici tarafinda ise bu sonugla-
ra ulasmak icin Sirketce tiyesi olma zo0-
runlulugu yok, herkese agik.

2009’da Demirel, FORBES okuyu-
cusunun Botego ile tamdigt (Forbes
Eyliil 2007) Ekim Nazim Kaya’nin Uy-
7 gunteklif.com’unu satin aldi. Uygun-
teklif.com, kullanicilarn is tekliflerini
birbirlerine ulastiran kiigiik olgekli
ama iyi calisan bir siteydi. Ama teklif-
lerin ilgilileri bulmast icin her iki tara-
fin da form doldurmas: gerekiyordu. Demirel Uygunteklif’i
Sirketce’nin arama motoruyla birlestirdi. Boylece drnegin
celik konstriiksiyon yaptirmak isteyen sirket, gelip teklif gir-
digi zaman Sirketce bunu o ilde zaten bildigi kigilere gonde-
ren bir yap1 olarak ¢alismaya baslad.

Demirel, bugiinkii Sirketge’nin ilk cizgileri zihninde
olusurken sitenin arama islevinin yap taslarindan sadece
biri olmas: gerektigini ongormiistii. Sirketce’yi Tiirkiye’deki
irili ufakli biitiin sirketlerin online olma ihtiyaglarina dair
siireglerde gerekli biitiin araglari sunan bir ekosistem olarak
bicimlendirmeye karar vermisti: Ttrk sirketlerinin ticaret
platformu. “Ama lafta degil” diyor Demirel, “platform ola-
bilmeniz icin ii¢ tane temel yapitasi var. Birincisi interaktif
olacaksiniz, ikincisi acik olacaksiniz, tigiinciisii uzun vadede
programlanabilir olacaksiniz. Biz bu iki ayag1 oturtmus du-
rumdayiz. Arama bu isin ¢imentosu.”

Aramanin da iki onemli dl¢iitii var: Performans ve kali-
te. Bugiin icin Sirketge 0,20 saniyeye yaklagmig durumda
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dAI.“a G““gle hala 0,18 de. Kullanici bir arama sirasinda bir
S()zc[ik_ girdiginde tiim sonuclar hi¢ bekletmeden siralana-
blllﬂC.ll. Ama daha 6nemlis; siralamanin kullanicinin yarar-
]anabllecegi gibi yapilmas. Ornegin ¢ok ceside sahip tiriin-
lerde bu tiriinlerin nasil ve neye gore siralanacagi 6nem ka-
zaniyor. Sirketce burada sirketleri, tiriinleri ve hizmetleri si-
ralarken kendi hazirladig: 6zel algoritmalar1 kullantyor.
K.af$lla$tlrmak gerekirse Google siralamasinda sitelerin bir-
birine verdigi linkleri kullaniyor. Ancak Sirketce, sitelerin
degil, sirketlerin siralamasing hesapliyor. Yani bir arama ya-
plldngmda o sirketin 70’den fazla parametresi degerlendiri-
liyor ve tretilmis sonuclara gore siralaniyor. Ornegin “goz-
]l‘_jk” s6zcuigi girildiginde glines gozliigi, kaynak gozlagi
gibi Grinler siralandiktan sonra

—
—

E

—— nun kalitesine odaklanan Sirketc, |
1 ar.
ar ginda gereksiz sonuglar|, ku) i,
g ay1 hedefliyoy. Sitl an,
Sirke,

,.l.
ué l"1$t1”ldl
esine engel 01?1. -
_ . Demirel ‘ Sirketler icin Googl,
kgt - . bir ekosistem olmag;” 4 = an,

. FacebooK gibi bir de kendi sayfal, dl'w‘fm\
$irk€tle_r 1¢11.1 cetler Sirketce 1(1.11 C € i alaring Sahlp
liyor. Uye §1r<€  istedigl gibi (j.uzen}e}’e e Ancg .
olabiliyor, bun’é® slayicist degils baglann. Saticisi dq g 2"

n ad1 saglad) keti Beriltech’in Vﬂf]lklan,

~mirel’in §ir : P
Sirketce’: LS I:;irketce icin bir kulugka. Fmansm
i

biri; Beriltec .. Bugiine kadar Sir.ketqe sadece Dem "
Demire'l yapllyiién sagladigl kaynag ar-ge Yolflyla titke in
sattigl $1rkg't er .k para kazanmiyor. Yakl.nd;'] Si rketcc‘ni

bir is. Heniiz pe< P kendisi ayr1 bir sirket e N
olacak. Beriltech ise kcﬂdi kl:

Arama SO :
s1 Google ile kars ]
< tn

nin zaman kaybe

ce’nin temel fa

en sonda da gozliik kilify, gozlik
temizleme bezi gibi sonuglarla
bir liste hazirlamak miimkiin,
Ancak anahtar sozciikle yola ¢1-
kildiginda ¢ozlilemeyen sorunlar
var. Ticaret alaninda neye bak-
mak gerek? Kag kisinin aradigina
mi, ka¢ Kisinin tikladigina my,

“Tiirkiye'de §irketf olan
birinin Sirketce de
olmama ihtimali he’l:
gecen giin azaliyor.

rumsal yapilari olan, disaryy, .
yapan, dns.com.tr, gaksi_c({li,l\
ve bagka projeleri b‘"‘“ndlral
yurtdisina danismanj ve
hizmetleri veren ken; bag
yapl. Demirel’in bir baska
masi olan Businessdb.com ayn
teknolojinin kiresel scj. "

tesci)
Ing by
Cfd]]g‘

reklam veren sayisina, satin alan

kisi sayisina ya da kag sirketin sattigina m1? Demirel “Sir-
ketce, talep tarafindan gelenlerle elde ettiginiz veriler, sira-
lamayla ilgili diger veriler gibi birgok girdiyi bir arada analiz
edip hangi sirket daha iistte yer almali, hangi ticari tiriin da-
ha 6nemli gibi bircok degiskeni matematiksel olarak mo-
delleyip sonuc tiretmeye calisiyor. Tamamen Web’in bu di-
keyine yonelik ¢zel yazilan bir arama motoru olarak calisi-
yor” diyor. Web sitelerinden bilgi toplayan Sirketce yiizde
su anda ytizde 80’in tizerinde bir kapsama oranina sahip.
Demirel “Artik Tirkiye’de bir sirketin Sirket¢e’de olmama
ihtimali her gegen giin azaliyor. O anlamda da Tiirkiye’nin
triinleri, sektorleri, ticari verisi anlaminda belki bu bilgiyi
elinde tutan tek projeyiz” diyor.

Demirel ayrica Ruslarin Yandex’i, ABD’nin Google,
Gin’in Baidu’sunun yaptigina benzer, biitiin Web’i degil,
ama belli bir dikeyi tarayan ilk Tiirkce arama ¢ozimuni
kurduklarini ve bunu diledikleri sahaya uygulama olanakla-
rinin bulunduguna dikkat ¢ekiyor.

Facebook vs Google

Demirel bir Facebook-Google karsilagtirmasi
yapiyor: “Google, Facebook'un yarin &biir giin
arama yapip da canina okumasinin éntine geg-
mek icin, ‘onlardaki sosyal arama bende eksik
kald\" diyerek Google Plus'i baslatti. Buradaki
esas oyun trafik ihtiyaci degil. Facebook insan-
larin ne bildikleriyle ilgili her seyi biliyor; kim
olduklarini da biliyor, Google Facebook’un ara-
ma yapmasindan ¢ok korkuyor. O ylizden Go-

ogle, Plus ile orada oynuyor ama Buzz gibi ola-
cak gidisi. Ctinkiliaruk Google'in inovasyon
donemi bitti. Google artik “ben yaptim, ben bi-
liyorum ruh halinde. Mart ayinda Facebook'un
Kaliforniya'daki ofislerini ziyaret ettim. C sevi-
yesindeki ¢ ayri adamla tanisum son iki yilda.
Sunu sdyleyebilirim: 2 binden fazla calisan var,
Google 25 bin kisi. Apple 40 bin kisi. Facebook
daha halka agiimadi, ceyrekte 5 milyar dolar

nda beta test asamgsmda olan bir uygulamg "
erisine sahip.
12 “Google, Yandex diinyanin bty
] arama motorlar1 vermis oldugupuz anfihtar SOz
nel.<se 'al'kte en iyi karsilastigl siteleri size verirler. Sorup,
Leurma:il;mazlar. Oysa semantik olanitj{negin tiirkii p,_
mnyca tiirkiileri siralamas, t.ﬁrku sOzCUgll gecen sitelerj g,
gil. Aramanin bu tarafi beni cok heyecanlanquwm: Diiny,
nin gittigi yer kullamcu'up ne yazdiginin, )l)<el'1melcr.min ne
oldugu degil, neyi istedlgmu} z'llgllanmasl dly'o‘r. Skt
ce’nin tam olarak ekosistemini _ta.mamlamas1 icin fuarlar
haberler ve ihale servisleri gibi iki {i¢ parca eksigi kald,. TC
BITAK destegi aldiklar1 semantik projesi de siniflamg v, y
lamlandirma yetenegini gelistirecek. Sisteme anlik boys, W
risinin katilmasiyla halka agiktan yeni kurulania kady, b
simiflama yetenegi daha kazanacak. ‘Ekosistem’ taman|y,
dig1 zaman ¢ogu seyin gorsellestirilebildigi veri boyutlar
olusmus olacak.

san ve su an
25 milyon sirket v

Bundan sonras N gel¢

yapiyor. Ama adamlarin her konferansta heye-
canlar ytizlerinden okunuyor. Ciinkii Facebo-
ok'taki insanlarin hepsi sosyal, o yiizden sosyal
bir is yapabiliyorfar. Sosyal sirket olmadan sos-
yal Urtin yapmak bana cok mantikli gelmiyor.
Sorunun Google tarafi da bence bu. Facebook
semantik tarafta ugrasiyor. Facebook arama
firmasi degil ama bence ugrasiyor. Zaten biitin
dinyanin da gitmeye calistigi yon bu.”




